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Sazetak: Velika Drenova je selo, prestonica srpskog kalemarstva. Delatnost stanovnistva
vezana je za poljoprivredu (xalemarstvo, vinogradarstvo, vinarstvo i bastovanstvo).
Zahvaljujuci trenutnim, skromnim kulturnim resursima i uvodenjem novih, unapredila bi se
kulturno-turisticka ponuda trstenickog kraja i obliznjih okruga. Cilj rada je ispitivanje
mogucnosti da selo postane destinacija kulturnog turizma na ruralnom podrudju.
IstraZivanje je sprovedeno u periodu od februara do maja 2019. godine, na uzorku od 38
ispitanika, stanovnika sela. Koriséene su sledece metode: anketiranje na prostom, slué¢ajnom
uzorku, metoda intervjua sa opstinskim zvanicnicima i metoda analize i sinteze, xao i
deskriptivna metoda. Istrazivanje je pokazalo da je lokalno stanovnistvo zainteresovano za
posete turista. Interevjuisani sagovornici su takode pokazali interesovanje da se ovakav
projekat realizuje. Rezultati istraZivanja su znacajni jer govore o pozitivnom stavu seoskog
stanovniStva i Celnika opstine o unapredenju kulturnog turizma. Primeri pokretanja
kulturnog turizma u ruralnoj sredini su retki, tako da bi ovakav projekat bio znacajan.
Kljuéne reci: kulturni turizam, Velika Drenova, lokalno stanovnistvo, Trstenik, ruralna
sredina.

Abstract: Velika Drenova is a village, the capital of Serbian grafting. The activity of the
population is related to agriculture (grafting, viticulture, winemaking and gardening).
Thanks to the current, modest cultural capacities and the introduction of the new ones, the
cultural and touristic offer of the Trstenik municipality and the surrounding districts would
be improved. The aim of the paper is to examine the possibility that village become a
destination of a cultural tourism. The survey was conducted between February and May
2019, based on a sample of 38 local inhabitants. The following methods were used: A
random sample questionnare was conducted among the local residents, also municipal
officials were interviewed. Analysis and synthesis method were used as well as descriptive
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method. The research has found that local inhabitants are very much interested their village
to be a destination of a cultural tourism. The interviewed local officials also showed interest
in the possibility of realization this project. The results of the research are significant
because they reflect the positive attitude of the population of this village and the municipality
officials for the development of cultural tourism in rural area. Projects of cultural tourism
development in rural areas are unusual, so such a project would be very significant.

Key words: cultural tourism, Velika Drenova, local inhabitants, Trstenik, rural area.

1. Uvod

Nove turisticke destinacije se danas pozicioniraju na pojedinim segmentima i svojim
atraktivnim, receptivnim i komunikativnim faktorima uz razvoj lokalne sredine koji
je neminovan, postaju privlacne turistima (Steti¢ et al., 2014).

U Strategiji razvoja turizma Republike Srbije za period 2016-2025, predlozena je
promena poslovne misije turizma drZave u posmatranom periodu i spominju Se
ciljevi koji se odnose na efikasniju preduzetni¢ku i odrzivu upotrebu postojeéih
neiskori§¢enih zasti¢enih kulturnih dobara, ali i podsticanje ruralnog i regionalnog
razvoja i smanjenje depopulacije. Isti dokumet istiCe upoznavanje materijalnog i
nematerijalnog kulturnog nasleda kao jedan od motiva putovanja savremenog turiste.
Pokretanje projekta kulturnog turizma na jednom ruralnom podruéju, selo Velika
Drenova kod Trstenika, moze biti u funkciji ostvarivanja strategijom definisanih
ciljeva.

Znacaj rada se ogleda u ¢injenici da pokazuje da je razvoj kulturnog turizma moguc i
u ruralnim oblastima gde je stanovni$tvo pretezno okrenuto poljoprivredi
(kalemarstvo, vinogradarstvo, vinarstvo itd.). Prema Demonji (2011) lokalne
vrednosti bi mogle zahvaljujuéi kulturnom turizmu da postanu zanimljive turistima,
ali i lokalnom stanovnistvu. Panci¢ Kombol (2006) smatra da su najbrojniji posetioci
kulturnih atrakcija izletnici i domadi turisti. Razvoj kulturnog, kao posebnog oblika
turizma u Velikoj Drenovi, pre svega, omoguc¢io bi zaStitu postoje¢ih kulturnih
resursa i pokretanje novih. Svi resursi bi se zaokruZili u jednu turisti¢ku celinu
integrisanu, valorizovanu i prezentovanu posetiocima. Svakako bi u pocetku
najbrojniji posetioci bili domaci turisti. Richards et al. (2001) smatra da kreiranje
novih kulturnih sadrzaja i njihova odrzivost zna¢i konstantan priliv i porast
posetilaca jednoj destinaciji. U¢estali priliv posetilaca bi selu i njenom stanovni$tvu,
ali i opstini obezbedio ne samo pozicioniranje na turistickoj mapi Srbije, nego i
sticanje direktne i indirektne ekonomske dobiti. Bonet (2011) smatra da osim
pomenutog ekonomskog uticaja usled razvijanja kulturnog turizma, dolazi do
socioloske promene kod lokalnog stanovnistva koje dobija svest o vaznosti ¢uvanja i
zastite odredenog kulturnog dobra. Stavljanjem kulture u kontekst potro$nje, ona
postaje sredstvo ekonomske obnove jednog podru¢ja i samim tim takvo Kkreiranje
novih kulturnih kapaciteta vazno je oruzje u konkurentskoj borbi za privlacenje
investicija ka evropskim gradovima (Richards, 1996). Takode, razvijanje ovog vida
turizma u pomenutom selu moze podstaéi afirmaciju drugih posebnih oblika turizma
poput verskog ili ekskurzionog, ali i doprineti razvoju ruralnog turizma koji sa svoje
strane moze podstaci razvoj vinarstva i vinogradarstva i njihovu dalju ekspanziju i
promociju u ovom kraju. Bi¢anin (2018) se bavi istrazivanjem moguénosti za razvoj
ruralnog turizma na podruc¢ju opstine Trstenik i zakljucuje da, iako podruéje ima niz
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problema i nedostataka, ovaj vid turizma je sasvim mogué¢. Ukljuéivanje Velike
Drenove u kulturnu ponudu Trstenika i regiona, moze doprineti afirmaciji kraja na
turistickoj karti Srbije.

Cilj rada je utvrdivanje moguénosti razvoja Velike Drenove kao destinacije
zanimljive posetiocima kulturnog turizma. Ovo selo se smatra za retkim u svetu
koje je zaviCaj crkvenog i drzavnog poglavara.Velika Drenova nije rodno mesto
Patrijarha Germana. On je roden u JoSani¢koj Banji, ali se sa nepune dve godine
vrac¢a sa porodicom u oc¢evo rodno selo gde ¢e provesti svoje detinjstvo i mladost sa
ostalim ¢lanovima poznate Velikodrenovske porodice Pori¢ (Todosijevié, 2013).
Tako da, moze biti opravdano da se Velika Drenova smatra za njegov zavicaj. Druga
bitna Cinjenica je da je selo rodno i zavi¢ajno mesto nekada jugoslovenskog
predsednika Dobrice Cosi¢, koji je ujedno jedan od najpoznatijih srpskih pisaca.
Takode, U mestu se nalazi i najveca seoska biblioteka u zemlji (nekada najveca u
bivsoj SFRJ), ¢ija je zgrada proglasena za najlepSu u Srbiji. Biblioteka pohranjuje
legate tri akademika i zaostavstinu poznatog srpskog i jugoslovenskog guslara-
Svetislava Ja¢imovica Tise, koji je se jo§ dvojicom narodnih stvaralaca predstavljen
u knjizi Karakterologija Jugoslovena, Vladimira Dvornikovi¢a. Kalemarstvo,
specific¢an zanat ovog kraja, doprinelo je da selo postano ¢uveno po izvozu loznih i
voénih sadnica. Posto se u velikodrenovskom kraju jos uvek neguje specificno,
rucno kalemljenje, ta vestina bi takode mogla biti uvrstena u turisticku ponudu sela.
Manji muzej posvecen kalemarstvu i vinogradarstvu trstenickog kraja bi upotpunio
ponudu, narocito posto je velikodrenovski kalem dobio i svoju manifestaciju “U
slavu kalema”. Sve nabrojano, moZe biti osnova za razvoj sela kao destinacije
kulturnog turizma. Postavlja se pitanje: kolika je generalno zainteresovanost za
razvoj ovakvog vida turizma i uopste turizma na jednom ruralnom prostoru. Takode,
rad ima za cilj da sagleda da li su opStinske vlasti zainteresovane za realizovanje
ovakvog projekta i da li lokalno stanovnistvo prihvata kulturni turizam u svojoj
zajednici.

2. Pregled literature

Prema Steti¢ et al. (2014) kulturni turizam spada u alternativne oblike turizma u
okviru novih oblika turizma, dok Isakovi¢ (2016) svrstava kulturni turizam u turizam
posebnih interesovanja, gde se na taj nacin sjedinjavaju kultura i turizam. Medutim,
pomenuta autori smatraju da alternativni oblici turizma po svim svojim
karakteristikama spadaju u posebne oblike turizma. Autori Gali¢i¢ i Laskarin (2016)
takode svrstavaju kulturni turizam u posebne oblike turizma i to prema sadrzaju
boravka kao kriterijumu. Isakovi¢ (2016) i Demonja (2006) smatraju da je kulturni
turizam poseban oblik turizma, gde se turizam i kultura prozimaju, ¢ime se stvara
nov imidz odredista, povecava potrosnja i stimulise lokalna i regionalna potraznja.
Takode se i medu lokalnim stanovnistvom stvara bolji imidz kulture.

Prva istrazivanja vezana za kulturni turizam u Evropi, sprovedena su krajem
osamdesetih godina (Panci¢ Kombol, 2006). Jedno od istrazivanja je pokazalo da je
kulturni turizam imao oko 35 miliona turista, a ¢ak jedna tre¢ina dolazila je van
granica EU. Jos tada je problem bio nedostatak ¢vrstih i Sire prihvacenih definicija
kulturnog turizma. Isti autor smatra da ¢e kulturni turizam imati najveéi rast u
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Evropi, ali i u svetu. Du Kros (2001) prihvata definiciju po kojoj kulturni turizam
podrazumeva posetioce koji ne pripadaju lokalnoj zajednici i koji su dosli u tu
zajednicu motivisani posetom umetnickog, istorijskog i nau¢nog nasleda koje moze
biti od lokalnog, regionalnog i nacionalnog znacaja, dakle kulturni motiv je nesto §to
ovaj vid turizma razlikuje od drugih. McKercher et al. (2002) smatraju da kulturni
turizam obuhvata Sirok dijapazon aktivnosti koje pripadaju istoj grupi, a u
marketinsSkom smislu predstavlja proizvod sa podkategorijama kome pripadaju:
turizam bastine, muzejski turizam, verski turizam itd. Richards (2003) prihvata da
postoje Cetiri tipa definicija kulturnog turizma: definicije izvedene sa aspekta
turizma, motivacione definicije, dozivljajne i operacione definicije. Isti pristup je
prihvatio i Krivosejev (2014) koji objasnjava svaki tip. Pa tako, prvi tip definicija
posmatra kulturni turizam kao selektivni oblik turizma koji je okrenut umetnickim i
kulturnim sadrzajima i dobrima. Motivacione definicije posmatraju kulturni turizam
kao putovanje motivisano razli¢itim kulturnim potrebama. Iskustvene definicije
isticu da je iskustvo turiste bitno pri definisanju kultrunog turizma. Operacione
definicije su najopstije i ¢ak mogu objediniti sve navedene prethodne. U svakom
slu¢aju, osnovu za razvoj kulturnog turizma predstavljaju kulturni resursi, koji se
prema Petkovi¢ (2019) mogu podeliti na kategorizovana kulturtna dobra i kulturne
potencijale. Isti autor smatra da su nove perspektive u kreiranju kulturnih atrakcija
skoncentrisane na prostor, procenu kapaciteta kulturnih aktivnosti i povezivanje
kulturnih resursa sa drustvenim kapitalom. Radovi¢ (2012) zapaza da autori
Demonja i Ruzi¢ u svojoj knjizi kazu da se kulturni turizam moze javiti i kao pojavni
oblik ruralnog turizma. Na primeru sela Velike Drenove, ovo bi bila najprihvatljiva
konstatacija s obzirom da je re¢ o ruralnom podru¢ju. Kod ovog vida turizma,
posetilac je pre svega motivisan potrebom da upozna svakodnevni Zivot jedne
lokalne zajednice, njegove moguce manifestacije i da razume obicaje i kulturu
mesta. Tako da destinacije koje i nisu iskljucivo turisticke postaju ubrzo privlacne i
stanovnistvu koje tu zivi. Tako se dolazi do osnovne funkcije kulturnog turizma —
predstavljanje lokalnih vrednosti turistima, kao i obogacivanje turistickih destinacija
kulturnim sadrzajima, tako da one postaju zanimljive i za turiste, ali i za lokalno
stanovnistvo (Puki¢, 2005).

UNESCO, Savet Evrope i Evropska unija imaju veliki uticaj na razvoj kulturnog
turizma u Evropi. EU je imala velikog uticaja u postavljanju transnacionalnih
politika razvoja kulturnog turizma, a Savet Evrope i UNESCO imaju sve vedi uticaj,
unutar i izvan Evrope (Pan¢i¢ Kombol, 2006). Pored obilaska urbanih sredina
tj.poznatih evropskih kulturnih prestonica, EU podstice i turistiCke obilaske seoskih
prostora §to je u funkciji regionalnog preobrazaja ruralnih a istorijski bogatih
evropskih podrucja (Hitrec, 1995).

Srbija je zemlja koja ima veliki potencijal $to se tice kulturnog turizma, ali jo§ uvek
zaostaje za najrazvijenijim zemljama sveta, mozda ¢ak i za zemljama u regionu.
Drzava se kulturnim turizmom jo$§ uvek ne bavi organizovano i sistematski, ve¢ je
sve ostavljeno na inicijativi pojedinaca ili manjih neformalnih grupa. Sprovedeno
istrazivanje 2014. godine je pokazalo na primer, da od 102 beogradske turisticke
agencije, samo 42 nude program “Srbija” kao destinacija, 17 su tada nudile program
u vezi sa kulturnim turizmom, a samo jedna je nudila program turizma u kombinaciji
kreativnih industija (Krasojevi¢ & Pordevié¢, 2017). Isti autori u svom radu navode
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rezultate istrazivanja koja su sprovedena zarad programa koji je finansirala EU
“PodrSka primeni Nacionalne strategije razvoja turizma u Srbiji”. Prema tom
istrazivanju svega 15,9% stranaca posecuje Srbiju zbog istorijskih i umetnickih
programa, a 13,4% zbog arhitekture, urbanih prostora itd. Isto istrazivanje je otkrilo
da nematerjalno kulturno naslede nije dovoljno prepoznato niti dovoljno iskoris¢eno,
a ni prezentovano turistima. Tako da autori zakljucuju da bi pre svega na lokalnom
nivou trebalo biti viSe analize i istrazivanja marketinga. Navedeni autori takode
zakljuuju da Srbija ima velike Sanse u kulturnom turizmu, narocito kada su u
pitanju nova trzista, slabije platezni i turisti tre¢eg doba. Oni predlazu da bi turistima
mogle da se ponude istorijske ture, predstavljanje mitova, dogadaja i fenomena na
jedan inovativan nacin gde bi se fokus stavljao na dozivljaj.

Mili¢ et al. (2012) smatraju da je ofuvanje nacionalnog nasleda bitno za turisticku
ponudu, gde je ruralni turizam posebno vezan za objekte od kulturnog i istorijskog
znacaja. Velika Drenova kao veliko, ravnicarsko selo, ¢ak agrarno prenaseljeno, ne
zadovoljava uslove da postane destinacija ruralnog turizma, ali njegovo kulturno-
istorijsko naslede bi moglo da bude deo kulturne i turisticke ponude sela, opstine i
¢itavog okruga.

Kulturni turizam razvija se iz politi¢kih i privrednih razloga i nema puno veze sa
lokalnim stanovni§tvom i kulturnim nasledem (Pan¢i¢ Kombol, 2006). Ova
konstatacija bi mogla biti tacna za neke destinacije, ali u Velikoj Drenovi bi ovakav
vid turizma ne samo ocuvao jo$ uvek zivo seanje na znacajne ljude iz ovog kraja,
bogat bibliotecki fond i legate, nego pokrenuo i turisticki valorizovao narodnu
domacu radinost (kalemarstvo) koja je zastitini znak ovog kraja. Ukoliko bi selo
postalo turisti¢ka destinacija, to bi takode dovelo do toga da lokalno stanovnistvo na
viSe nac¢ina bude ukljuceno u njen razvoj.

lako prema Bonet (2011) razvijeno hotelijerstvo i kulturne turisticke putanje ne
garantuju stalnu turisticku posecenost i stabilan ekonomski razvoj jednoj destinaciji,
stimulisanje odredenih destinacija da se bave ovim vidom turizma moze dovesti do
bitnih ekonomskih efekata ali i do daljeg ekonomskog razvoja. Cak, i da su ti
ekonomski efekti najuocljiviji u toku prolec¢a i jeseni, kada su najaktuelnije dacke
ekskurzije u Srbiji na primer, to bi za jednu malu sredinu kakva je Velika Drenova,
bio znacajan napredak i u ekonomskom i u svakom drugom smislu. Dalji rad na
razvoju destinacije, na aktivnostima i sadrzaju bi verovatno napravio jo$ ve¢i pomak.

Izolovana atrakcija koja je se nalazi u manje poznatom ili nepoznatom turistickom
regionu, nema velike Sanse da se “probije” 1 postane prepoznatljiva na
konkurentnom i razvijenom turistickom trzistu, tako da bi povezivanje sa ostalim
atrakcijama u okolini i ukljucivanje u vecée turisticke kampanje donelo koristi
(Bonet, 2011). Ova konstatacija je opravdana s obzirom na ¢injenicu da se selo ne
nalazi u poznatom turistiCkom regionu, veé¢ je u oblasti koja je viSe poznata po
industriji i poljoprivredi. Posle eventualne promocije i uvodenje sela na zvani¢nu
turisticku mapu Srbije, bilo bi dobro povezati selo sa okolnim mestima koje
poseduju mini muzeje (npr. Muzej klesarstva u susednom selu Bela Voda, koje je
stavljeno na nacionalnu istu nematerjalnog nasleda), ili povezati sa ponudom
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manastira i zna¢ajnih svetih mesta. Stvaranje tematskih kulturnih tura u okrugu bi
takode povecalo vidljivost sela, ali i ¢itavog regiona.

3. Metodologija istraZivanja

Tokom istrazivanja, koris¢ene su one nau¢ne metode koje su dovele do relevantnih
podataka. Pre svega, sprovedeno je anketiranje odnosno distribuiran je upitnik na
koji je odgovaralo lokalno stanovni$tvo. U pitanju je bila metoda slucajnog, prostog
uzorka. KoriS¢ena je i metoda intervjua koja je podrazumevala razgovore sa
predstavnicima javne uprave, kao i relevantnim predstavnicima kulture i turizma u
opstinskoj upravi. Metodom kriticke analize, svi prikupljeni podaci iz ankete i
intervjua, odnosno dobijeni odgovori, su sublimirani. Na kraju, uradena je sinteza
dobijenih informacija i podataka. Deskriptivnom metodom predstavljeni su rezultati
u vidu tabela i grafikona.

Proces prikupljanja informacija sproveden je pre svega kroz anoniman anketni
upitnik koji je podrazumevao kombinaciju pitanja zatvorenog i otvorenog tipa.
Sproveden intervju je podrazumevao pitanja otvorenog tipa. Autor ovog rada se
odlucio na takve tipove prikupljanja podataka zbog postizanja §to vece objektivnosti.
Zato je i anketa uradena na prostom, slucajnom uzorku. Ucesnici u anketi su bili
stanovnici sela, dok su u intervjuu ucestvovali izabrani ¢elnici koji poticu iz cele
opstine. Takode, obe grupe su predstavljale punoletne osobe. Anketa koja je
sprovedena medu lokalnim stanovni$tvom, sadrzala je 10 pitanja, na koje je 38 ljudi
odgovaralo. Uvodna pitanja odnosila su se na opSte demografske karakteristike (pol
ispitanika, godiste i obrazovanje) ispitanika ankete. Prva pitanja odnosila su se na
poznavanje Cinjenica vezanih za selo, odnosno pitanja koja bi ustvari dala uvod u
razmatranje ¢injenica o turistiCkom valorizovanju sela (poznati ljudi iz sela, da li su
poznati seljanima i koji su, Cinjenica o seoskoj biblioteci kao najvecoj u Srbiji,
Cinjenica da je selo jedino mesto na svetu koje je dalo crkvenog i drzavnog
poglavara). Ostalih pet pitanja su trazili od ispitanika da daju svoje miSljenje o
Velikoj Drenovi kao mestu koje je moguce turisticki valorizovati, da daju svoje
predloge Sta se to treba uraditi za selo, koje su prednosti a koje mane pretvaranja sela
u jedno mesto koje ¢e biti povremeno/stalno na meti turista. Ustvari, ¢itava anketa je
trebala da pokaze njihovu (ne)zainteresovanost da selo postane zanimljivo turistima.

Sproveden intervju je podrazumevao razgovore sa slede¢im osobama: direktor
Muzejske zbirke u Trsteniku, direktor Narodnog univerziteta, direktor Osnovne
Skole u Velikoj Drenovi, direktor biblioteke u Velikoj Drenovi, zamenik predsednika
Skupstine opstine, veénik za kulturu u opstini, direktor Turisticke organizacije i
predsednik MZ Velika Drenova. Cilj razgovora je bio otkriti zainteresovanost
direktora javnih ustanova povezanih sa kulturom i turizmom odnosno njihovu
zainteresovanost za afirmaciju kulturnog turizma u Velikoj Drenovi. Osnovno
istraZzivacko pitanje na koje se trazio odgovor u istrazivanju jeste da li je lokalno
stanovni$tvo zainteresovano za razvijanje kulturnog turizma u Velikoj Drenovi i da
li su Celnici javnih ustanova povezanih sa kulturom i turizmom zainteresovani za
razvijanje ovakvog projekta.
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4. Rezultati istrazivanja i diskusija

Prvi deo rezultata istrazivanja predstavlja demografske karakteristike ucesnika u
anketi. Zatim slede rezultati koji se odnose na pitanja o trenutnom stanju odnosno o
misljenju ispitanika o potencijalima u selu. Tre¢i deo se odnosi na predstavljanje
rezultata koje se odnose na iznosenje misljenja anketiranih u vezi sa njihovim
videnjem sela kao moguce destinacije kulturnog turizma, mogué¢im prednostima i
neodstacima, kao i izvesnim pretnjama koje nova delatnost donosi. Na kraju, slede
rezultati dobijeni intervjuisanjem predstavnika opstinskih vlasti i direktora javnih
preduzeca relevantnih za kulturu i turizam. U tabeli 1 predstavljene su osnovne
demografske karakteristike ispitanika.

Tabela 1. Demografske karakteristike uzorka (n=38)

Pol Broj ispitanika u (%0)
Muski 19 (50%)
Zenski 19 (50%)
Starost
18-30 2 (5,26 %)
30-40 12 (31,58 %)
40-50 15 (39,47 %)
Preko 50 9 (23,68 %)
Obrazovanje
Osnovna skola 5 (13,16 %)
Srednja Skola 15 (39,47 %)
Visa §kola 8 (21,05 %)
Fakultet 10 (26,31 %)
Magistratura/Doktorat 0

Izvor: Istrazivanje autora

Tabela 1. pokazuje da je jednak procentualni udeo stanovni$tva podeljen na polove,
koji je u€estvovao u anketiranju. Primetno je, da je najvise (39, 47%) ucestvovalo
ispitanika koji su starosne dobi od 40 do 50 godina. Najvise je anketiranih koji imaju
srednju stu¢nu spremu (39, 47%).

Posto bi osnovna baza za predstavljanje sela kao mogucée destinacije zanimljive
kulturnim turistima bili upravo njeni najpoznatiji mestani, odnosno objekti zajedno
sa pri¢om posveéenom njima, prva pitanja su se odnosila na njih. Na pitanje “Da li
znate koji poznati ljudi poticu iz Velike Drenove”, ¢ak je 37 odgovorilo pozitivno.
Svega 1 odgovor je bio negativan i pripada ispitaniku koji se nalazi u rasponu godina
30 — 40 i osnovnog je obrazovanja. Kada su ispitanici dobili pitanje “Nabrojati ko su
ti ljudi ukoliko ste odgovorili pozitivno”, ¢ak je 89, 47% nabrojalo pisca Dobricu
Cosica i patrijarha Germana. Zanimljivo da &ak 10, 53 % nije znalo da nabroji svoje
“poznate” zemljake, iako su pozitivno odgovorili na prethodno pitanje, tj.svesni su
da ih njihovo selo ima. Iznenaduje ¢injenica da su ispitanici, ¢ak njih 33, 5 % naveli
imena poznatijih akademika, generala, doktora nauka i videnijih ljudi, pored
pomenute dvojice najpoznatijih. Tokom analize rezultata, sa narocitim ponosom su
dopisivali svoje zemljake, komsije, rodake jer su meStani smatrali da trebaju biti i
oni pomenuti. Na pitanje “Da li znate da je Velika Drenova jedino mesto na svetu
koje je dalo crkvenog i drzavnog poglavara?” Veliki procenat ispitanika odgovorio
je pozitivno 89,47%. Medutim, 10, 53% je odgovorilo negativno i svi su medu njima
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bili fakultetski obrazovani mladi ljudi koji pripadaju godistu 30 — 40. Cinjenicu da
selo Velika Drenova ima najveéi bibliotecki fond u Srbiji u odnosu na ruralne
sredine je znalo ¢ak 78,95%, a 21,05 % nije poznavalo ovu ¢injenicu, od ¢ega je Cak
polovina ispitanika visokoobrazovanih Velikodrenovaca. Na pitanje “Da li postoji
nesto (objekat, prostor, spomenik itd.) $to bi Velika Drenova imala da ponudi
posetiocima koji su zainteresovani za kulturu”, ¢ak je 89,47% odgovorilo pozitivno,
a svega 10,53% negativno. Na pitanje “Ukoliko bi se eventualno odredeni objekti i
prostori u selu preuredili u turisticko-kulturne svrhe, da li biste zeleli da Vase mesto
postane mesto koje bi posecivali jednodnevni turisti”’, ¢ak 97,37% odgovorilo sa
“DA”. Bio je jedan negativan odgovor ili 2, 36 %, §to je zanimljivo, posto je taj
ispitanik odgovorio pozitivho na prethodna pitanja, dakle svestan je da selo ima
turisticki potencijal, ali on liéno ne bi voleo turiste u svom mestu. S obzirom na
¢injenicu ve¢ vise puta ponovljenu da je u pitanju ruralno podru¢je gde je osnovna
delatnost poljoprivreda, ispitanici su se izjasnili 100% da ukoliko njihovo mesto
postane destinacija zanimljiva turistima, to nece ugroziti ni celokupnu zajednicu, a ni
dominantnu poljoprivrednu delatnost.

Ispitanici su takode imali kao jedno od pitanja da navedu prednosti koje bi njihovo
mesto dobilo, ukoliko bi postalo mesto kulturnog turizma. Njih 84,21% je
odgovorilo i nabrojalo prednosti, dok je njih 15,79% ostavilo prazan odgovor.
Njihovi odgovori prikazani su na grafikonu 1. Medutim, pored ovih odgovora koji su
se u anketi pojavili, ispitanici su navodili i slede¢e odgovore: Selo bi postalo
prepoznatljivije 1 po turizmu; PoboljSao bi se kulturni Zivot sela; Poljoprivredne
grane po kojima je selo inace poznato (kalemarstvo i vinogradarstvo) bi se jos vise
unapredile kroz turizam.

Grafikon 1. Odgovori ispitanika o prednostima koje bi doneo razvoj kulturnog

turizma
.. Bolji standard Ostanak
Veti prihod stz?nomiétva, N mladh fudi u
Za mesnu 9.37% h, 12.50%
zajednic,
9.37%
Veci promet
ljudi kroz
Veci prihod selo, 18.75%
uopste,
12.50%

Veci prihod od
furzma i
ugostiteljstva,
9.37%

Izvor: Istrazivanje autora

Kroz navedene odgovore ispitanika vidimo da lokalno stanovnistvo koje veruje u
razvijanje kulturnog turizma, pre svega smatra da bi najviSe koristi selo dobilo
njegovim daljem uredenjem. Ipak, evidentno je da se ponavljaju odgovori koji se
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odnose na povecanje prihoda, tako da stanovnici vide veliku korist za svoje selo u
ekonomskom smislu.

Pretposlednje pitanje ankete podrazumevalo je da ispitanici iznesu svoje misljenje po
pitanju negativnih strana razvijanja turizma, odnosno losih uticaja na zajednicu. Njih
94,74% smatra da ih nema, dok 5,26% smatra da ¢e turisti ostavljati previse smeca
za sobom i da bi to predstavljalo veliki problem za selo. Poslednje pitanje u anketi
podrazumevalo je predloge ispitanika, odnosno §ta bi oni predlozili da se u selu
poboljsa ili uredi. Pozitivna je ¢injenica Sto je ¢ak njih 76,31% dalo svoje predloge,
dok je 23,6% ostavilo ovo pitanje nepopunjeno. NajceS¢e odgovore na ovo pitanje
mogu se videti na grafikonu 2.

Po ovim navedenim odgovorima, takode vidimo da se ponavlja opet opcija “uredenje
sela” dakle, posto se ve¢ drugi put ponavlja u anketi u odgovorima, zaklju¢uje se da
stanovniStvo Zeli da centar sela bude jo$ uredeniji, poSto bi to sluzilo i selu i
posetiocima. Ipak, najvise odgovora definitivno se odnosi na preuredenje i uvodenje
moderne komunalne infrastrukture.

Grafikon 2. Predlozi ispitanika o0 moguéim pobolj$anjima i uredenjima u selu
30.0

27.3 27.3
25.0
22.7
20.0
2 15.0
10.0 9.1
45 45 45
5.0

Uvodenje Uvodenje Bolji putevi Uredenje Uredenje TUredenje Rusenje
modemog moderne centrasela parka kod spomen starih
vodovoda kanalizacija biblioteke  cesme objekata

Izvor: Istrazivanje autora

Sto se ti¢e intervjua sprovedenog medu opstinskim zvaniGnicima i direktorima
relevantnih kulturnih ustanova, rezultati su deskriptivnog tipa. Svi intervjuisani su
saglasni da ukoliko selo postane destinacija za turiste, to bi donelo mnogo koristi i za
tu mesnu zajednicu, ali i za Citavu opStinu. Saglasni su i da bi sve interesene
zajednice trebalo da budu uklju¢ene u ovaj proces. Misli se na predstavnike gradana,
opstinskih vlasti ali i privatnih preduzetnika, kako bi se formirao tim ne samo za
nastanak ovakvog tipa destinacije, nego i kasnije efikasno upravljanje istom.
Primeéena je eventualna bojazan kod intervjuisanih oko finansiranja projekta, jer
opStina trenutno ne bi mogla finansijski da podrzi njegovo izvodenje, posto je vise
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kapitalnih projekata koji se sprovode, posebno jer su se u meduvremenu desile
velike poplave koje su narocito pogodile levu stranu Zapadne Morave, gde je i sama
Velika Drenova. Vecina se slozila da bi najbolje bilo potraziti pomo¢ kod
medunarodnih fondova koji finansiraju ovakve projekte, posto bi njihova finansijska
i logisticka pomo¢ bila dragocena u smislu plasiranja i promocije projekta na
medunarodnim konferencijama i dogadajima. lako selo ima odli¢an geografski
polozaj i saobracajnu povezanost, izgradnja Moravskog koridora bi posebno
doprinela da Velika Drenova bude turistima jo§ pristupac¢nija. Lokalno stanovni§tvo
je zainteresovano za razvijanje kulturnog turizma u selu, ali i opstinske vlasti su
takode pokazale zainteresovanost.

Sprovedenih sli¢nih istraZivanja skoro da nema u domacoj i stranoj literaturi.
Uglavnom su se vrsila ispitivanja javnog mnjenja kulturnih urbanih sredina, odnosno
u fokusu su bili gradovi koji su veliki nosioci kulturnih deSavanja. Medutim, mozda
postoje par slicnih projekata koji su izvedeni u srpskoj praksi, dakle obuhvataju
ruralna podruéja koja su pretvorena u objekte kulturnog turizma, a mogu nam
posluziti kao reper za ovaj projekat. Isakovi¢ (2016) u svojoj knjizi navodi primer
Muzeja u Trsic¢u koji predstavlja svojevrstan kompleks na otvorenom, a nalazi se u
istoimenom selu pored Loznice. Predstavljao je prvi primer otvorenog tipa muzeja
ne samo u Kraljevini Jugoslaviji, nego i na Balkanu, ali i jedan od retkih primera u
Evropi. Ovaj muzej na otvorenom predstavlja ne samo zivot srpskog seljaka zapadne
Srbije u 19.veku, ve¢ takode zivot i rad prvog srpskog reformatora Vuka Stefanovica
KaradZi¢a. Isti autor navodi i primer Starog sela —Sirogojno na Zlatiboru, koji kao
muzej na otvorenom kroz zanimljivu graditeljsku arhitekturu dinarskog tipa,
prikazuje zZivot Srba seljaka kao i mnoge zaboravljene zanate i vestine. Sirogojno se
¢ak nalazi u neposrednoj blizini jednog od najvecih srpskih planinaksih centara,
Zlatibora. Tu bi se mogla podvuéi paralela sa Velikom Drenovom, poSto se ona
nalazi u neposrednoj blizini Vrnjacke Banje. Istorijsko-kulturni kompleks
reper izgradnji i adaptaciji Velikodrenovskog kompleksa. Brankovina se nalazi u
neposrednoj blizini Valjeva, a mesto je rodenja poznate srpske pesnikinje Desanke
Maksimovi¢, ali i porodice Nenadovi¢, ¢iji su ¢lanovi bili vode Prvog srpskog
ustanka (Turisticka organizacija Valjevo, 2019).

5. Zaklju¢ak

Sustina ovog rada je bila da pokaze da mesto ruralnog tipa, Velika Drenova ima
kulturno-istorijske osnove da se razvije u destinaciju koju bi obilazili posetioci
zainteresovani za kulturni sadrzaj, muzeje itd. Dakle za aktivnosti kulturnog turizma.
Cinjenice koje govore u prilog razvijanju kulturnog turizma (najveéa seoska
biblioteka u zemlji sa tri legata akademika i licnim stvarima jednog od najvecih
srpskih i jugoslovenskih guslara, opremanje spomen soba posvecenih Dobrici
Cosi¢u i Patrijarhu Germanu, zgrada stare skole sa ugionicom s pocetka 19.veka,
spomenik Sovjetima koji su usli u Drenovu itd, ali i podizanje muzeja posvec¢enog
kalemarstvu, domacoj radinosti citavog trstenickog kraja) zajedno sa odli¢nim
geografskim polozajem, odlicnom saobrac¢ajnom povezanoséu, ¢ime ¢e narocito
doprineti izgradnja autoputa Moravski koridor, predstavljaju dobitnu kombinaciju za
ovaj vid turizma. Istrazivanje je pokazalo da je lokalno stanovnistvo prilicno
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upuceno u istorijat svog sela i prilicno zainteresovano za buduce turiste koji bi
dolazili. Lokalno stanovnistvo ne vidi bojazan u razvijanju ove za njih nove, potpuno
nepoznate privredne grane, naprotiv smatraju da ¢e im dalja promocija sela jos vise
unaprediti dominantnu delatnost i povecati promet kroz selo. Takode, kulturni
turizam bi po njihovom misljenju trebalo da im obezbedi ve¢i dohodak, nova radna
mesta i zadrzi mlade u selu, na radnim mestima koje bi turizam stvorio.

Lokalna samouprava i direktori relevantnih institucija su takode pokazali veliku
zainteresovanost za stvaranje ovakvog jednog projekta, jer u ovome vide sansu i za
opstinu i za Veliku Drenovu. Ustvari njihovi odgovori i razmisljanja se u
mnogocemu poklapaju sa stanovnicima Velike Drenove. Narogito kada su u pitanju
finasnijski efekti koji bi direktno proizasli iz takvog projekta.

lako je istrazivanje bilo limitirano time $to je ipak u pitanju manja teritorija, zapravo
seoska, i $to je sam uzorak bio vrlo mali, moguca su u bliskoj budué¢nosti dalja
istrazivanja. Ona bi mogla ukljuciti sledeca pitanja: Da li bi nastanak ove destinacije
mogao biti ukljucen u siri kontekst kulturnog turizma, u smislu povezivanja objekata
i destinacija u blizini, kako bi nastala regionalna tura kulturnog turizma? Da li je
moguce Veliku Drenovu ukljuciti i u druge tipove turizma, kao $to bi bili verski ili
ekskurzioni turizam, ili ¢ak ruralni ili postaviti selo na mapi Putevi vina Srbije? Da li
je moguce odredenim sadrzajima privu¢i ne samo domace nego i strane turiste?
Koliki bi bio stepen zaposlenosti lokalnog stanovnistva i ukljuc¢enosti u rad
destinacije? Da li je moguce da Velika Drenova po svom stepenu kulturnog razvitka
postane jednog dana reper po kom bi nastale neke druge destinacije ruralnog tipa u
regionu ali i u ¢itavoj zemlji?

Odgovori na ova pitanja bi i dalje drzali fokus na selo, ali bi se posmatralo u mnogo
Sirem kontekstu i moguéem znacajnom pozicioniranju kulturne ponude sela na
turisti¢koj mapi Srbije.
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